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Категория Книги
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+
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Рост по 
издательствам

За счет чего?

● Увеличение общей посещаемости Ozon

● Оптимизация ассортимента 

● Улучшение пользовательского опыта

● Увеличение частотности заказов постоянных покупателей

● Использование издательствами рекламных возможностей Ozon 

● Увеличение количества эксклюзивов

● Привлечение клиентов из других категорий Ozon

+75%
суммарный рост по продажам Топ-10 издательств
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Аудитория Ozon
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Покупатели бумажных книг в Ozon



Предпочтения 
клиентов
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Привлечение внешнего 
трафика 

● ТВ-реклама
● Закупка внешнего трафика
● OLV
● Smart Shopping
● Партнёрские проекты 

Промо-механики
● 1+1=3
● Скидки
● N-ый товар в подарок
● Кэшбэк баллами OZON
● Промокоды 

Продвижение бренда 
● Брендзона партнера
● Спецпроекты
● Социальные сети
● Конкурсы

Работа с базой 
OZON

● Рекламная система
● Email и push-рассылки
● Баннерная реклама
● Формат «Премьера»
● OZON Stories
● Pop-up

Инструменты 
продвижения 
на Ozon

 



Кейсы
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Участие в промо 
и спецпроектах

Преимущества:

1. Рекламная кампания 
на сайте + внешний 
трафик

2. Инвестиции 
издательств только в 
компенсацию скидок

Пример: Библионочь-2020

● Охват рекламной кампании:  3,7M чел. 
● Uplift по товарам с компенсацией скидок - 85%
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Акции с механикой

Promo

Пример: Акция “Третья книга в подарок”

● 117% - рост выручки по акционному ассортименту
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Эксклюзивы

 
5.3K 

 тираж эксклюзива 
продали за 2 месяца 

3M 
охват рекламной 

кампании 

Книги, которые 
продаются только на 
Ozon, получают 
дополнительную 
рекламную поддержку.

1. Продажа 
эксклюзивного тиража 
в короткие сроки

2. Повышение 
узнаваемости 
издательства 

3. Рост продаж всего 
ассортимента 
издательства

Эффект

576% - выручка

516% - количество 
проданных позиций

Достигается  за счет привлечения трафика 
на страницу с эксклюзивом, на которой был 
размещен весь ассортимент издательства.
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Рекламная 
система
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Период 1-14 мая 
2020

Показы  1 979 007

CTR, % 3,27%

Заказы, шт. 3241

Выручка, 
руб. 1 470 937

Расход, 
руб. 149 356

Пример: Реклама в поиске

● ROMI  885%

Опции:
1. Реклама в поиске и 

категориях
2. Реклама в карточках 

товаров конкурентов
3. Брендовая полка



Спасибо за внимание


